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0BJETIVOS DEL MANUAL

El presente manual representa la principal herramienta para la correcta divulgacion y uso de la imagen
corporativa de Summa estudio legal.

En él se establecen los lineamientos basicos de la identidad visual que permiten que el uso del logotipo
asi como del material grafico de la empresa, sea implementado adecuadamente.

Por la importancia que tiene la identidad grafica para las organizaciones, es necesario que sus
lineamientos graficos sean respetados logrando asi una imagen homogénea y congruente.
Existen diferentes elementos que no deben ser modificados y que deben utilizarse tal como se presentan.

El manual de identidad explica, entre otras cosas el concepto de la identidad; contribuyendo asi a
generar un sentido de pertenencia entre los miembros de la empresa.



JUSTIFICACION DE LA IDENTIDAD

LA HISTORIA DETRAS DEL LOGOTIPO

Muchas veces los imagotipos de las empresas representan algo mas personal o conceptual, que va mas
alla de la marca. Buscamos una historia, que nos permitiera reflejar una historia basada en los principios
de Summa estudio legal.

LOS PINGUINOS

Los pingiiinos son caracteristicos por ser animales que se desarrollan en familia, parte de sus caracteristicas
primordiales es la imparticion de roles. Tanto la hembra como el macho, tienen roles definidos dentro de la familia
lo cual permite que se lleven a cabo las actividades dentro de ella, de una manera exitosa.

Buscamos expresar por medio de la identidad, ese conjunto (en este caso 3 elementos) que forman un
todo y que por medio de la unién de roles, actividades y fortalezas hacen a Summa un espacio que
promueve el desarrollo de sus clientes y de sus necesidades.

Exploramos una paleta de color llamativa y distinta a lo que normalmente se usa en los despachos legal-
es, con ello buscamos transmitir cercania y calidez en el acercamiento con los clientes.



ELEMENTOS BASICOS DE LA IDENTIDAD

El logotipo esta formado por el pictogramay el nombre.
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RETICULA DE PROPORCIONES

El logotipo se ubica dentro de una reticula guia que indica la relacidn que existe entre los elementos y
espacios que lo conforman, lo que permite mantener las proporciones correctas al momento de
reproducirlo en diferentes tamanos.
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La proporciéon de logotipo es de 4 x de ancho por 4 x de alto.



AREA DE RESTRICCION

El area de restriccion se refiere al espacio de aislamiento minimo que se debe respetar con respecto a
cualquier otro elemento visual, para lograr la mayor claridad en la expresion del logotipo.
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No debe colocarse ninglin elemento a una distancia igual a 1x a los lados y 1x arriba y abajo del logotipo.



TAMANO MiNIMO DE REPRODUCCION
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La medida minima para el uso del logotipo es de 1.8 cm. de ancho x 1.75 cm. de alto.



APLICACIONES PERMITIDAS

Es importante respetar los siguientes lineamientos para las correctas aplicaciones del logotipo.

USO DE LOGOTIPO SOBRE FONDOS DE COLOR

Se puede usar sobre fondos claros u oscuros sin
“ modificarlo, siempre y cuando estos colores permitan
tener una legibilidad correcta del logotipo y no sean
similares en tonos.
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Cuando el fondo sea oscuro o igual a algln color del
logotipo y no se logre suficiente legibilidad, se debera
usar la version del logotipo en blanco.
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APLICACIONES NO PERMITIDAS

M
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Cambiar el ordeny
lugar de los elementos.
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Cambiar la direccidon
del logotipo.

n

umim

Quitar alguin elemento.
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Cambiar las proporciones
del logotipo.

Utilizarlo sin el pictograma.

Cambiar los colores del
logotipo.
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DIVISIONES
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APLICACION DE DIVISION A

= urbano
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APLICACION DE DIVISION B

= urbano
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APLICACION DE DIVISION A
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APLICACION DE DIVISION B
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APLICACION DE DIVISION A
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APLICACION DE DIVISION B
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APLICACION DE DIVISION A
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APLICACION DE DIVISION B
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FUENTES TIPOGRAFICAS

SU I I II l la ®------ tipografia institucional

Tipografia institucional

Source Sans Pro Regular

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqgrstuvwxyz
1234567890

e tipografia secundaria

Tipografia secundaria

Source Sans Pro Light

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
1234567890
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TIPOGRAF{A DE DIVISIONES

PRIMARIA

Museo Sans 100
Museo Sans 300
Museo Sans 500
Museo Sans 700

PANGRAMA

El pinguino Wenceslao
hizo kildmetros bajo
exhaustiva lluvia vy
frio, anoraba a su
querido cachorro

NUMERACION Y CARACTERES ESPECIALES

1234567890
l@Q#S%U NG *()_+=-1}
{I[1|"\"?><,./
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USOS DE TIPOGRAFIAS

INSTITUCIONAL

Source Sans Pro Regular

El uso de esta tipografia se recomienda para uso en los materiales de impresidon de nuestra marca. Esta fuente exhibe
una apariencia elegante y legible, permitiendo transmitir los valores de profesionalismo y seriedad que nos distinguen.
Se sugiere utilizar la variante semibold de Source Sans Pro para obtener un equilibrio entre la formalidad y la

legibilidad deseada en nuestros materiales impresos.
TIPOGRAFIA SECUNDARIA

Source Sans Pro Light

Esta tipografia se recomienda utilizar cuando se trata de los cuerpos de texto en nuestros materiales impresos, tales como
catalogos, tripticos y membretes, etc. la eleccién de la tipografia secundaria adquiere una importancia fundamental. En este
sentido, la elegante tipografia Source Sans Light se erige como la opcidén iddnea. Su estilo ligero y delicado otorga una

apariencia moderna y amigable, mientras preserva una legibilidad excepcional en una amplia gama de tamafios de texto.

DIVISIONES

Museo Sans

Cuando se trata de medios digitales, se recomienda utilizar la tipografia Museo Sans. Esta tipografia ofrece una
apariencia moderna y elegante en pantallas digitales, como sitios web y aplicaciones moviles. Su versatilidad y
claridad hacen que sea una eleccion adecuada para comunicar de manera efectiva en entornos digitales.
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COLORES INSTITUCIONALES

Los colores son parte integral de la identidad de Summa estudio legal, por lo que es necesario que

siempre se reproduzcan fielmente.
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Cuando se utilicen tintas directas, éstas deberan
apegarse a a la guia Pantone.

Pantone Process Pantone 130C Pantone 158C

Yellow C

Al reproducir el logotipo en sistema de impresidn de
seleccion de color (CMYK) deberan usarse los sigui-
entes porcentajes:

C:0% M:0% C:0% M:30% C:0% M:61%
Y:100% K: 0% Y:100% K: 0% Y:97% K: 0%

Al utilizar el logotipo en pantalla (RGB) deberan
usarse los siguientes porcentajes:

R:255% G:242% R:253% G:185% R:245% G:128%
B:0% B:19% B:37%
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COLORES INSTITUCIONALES - version a 1 tinta
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Esta version es recomendada cuando sélo se puede
imprimir en diferentes porcentajes de una

tinta. Al reproducir el logotipo en escala de grises
deberan usarse los siguientes porcentajes:

' Negro al 95% Negro al 48% Negro al 28%

Negro al 11%

Esta version es recomendada cuando solo se puede
imprimir en una tinta. Se puede reproducir
esta aplicacion en sellos, grabados o marcas de agua.

‘ Negro al 100% Q Blanco
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COLORES DE DIVISIONES

URBANO

CONSULTORIA
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PANTONE 636 C
HEX #A0DDF9

PANTONE 171 C
HEX #F06449

C=91
M= 51
Y=31
K= 16

PANTONE 7692 C
HEX #005F80

C=79
M= 25

PROPIEDAD Ve
INTELECTUAL )

PANTONE 313 C
HEX #0094C3

PANTONE 163 C
HEX #FF9966
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PANTONE 2665 C

PANTONE 264 C ey

HEX #BA8BFF
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PAPELERIA - tarjetas de presentacidn

Frente de tarjeta

| ¥
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Caracteristicas: 9 x 5 cm, papel couche mate de 300 gr.

Vuelta de tarjeta

Alfonso Antonio
Becerril Mora
Asesor

summa.estudiolegal @gmail.com
(01) 442 713 0513
(044) 442 127 5291

| ¥
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Irwing Alonso
Gay Solana

Asesor

summa.estudiolegal @gmail.com
(01) 442 713 0513
(044) 4423301301

| ¥
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Montserrat
Mesa Jiménez
Asesora

summa.estudiolegal @gmail.com
(01) 442 713 0513
(044) 4423211911

| ¥
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PAPELERIA - hoja membretada
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Caracteristicas: tamafio carta (21.59 x 27.94 cm.)
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PAPELERIA - firmas de correo

N
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Alfonso Antonio
Becerril Mora
Asesor

summa.estudiolegal@gmail.com
ofa. (01) 442 713 0513

Facebook.com/SummaEstudioLegal
@Summatstudio
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Irwing Alonso
Gay Solana
Asesor

summa.estudiolegal@gmail.com
ofa. (01) 442 713 0513

Facebook.com/SummaEstudiolegal
@Summatstudio
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Montserrat
Mesa Jiménez
Asesora

summa.estudiolegal@gmail.com
ofa. (01) 442 713 0513

Facebook.com/SummaEstudiolegal
@Summatstudio
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APLICACION DE DIVISION A




APLICACION DE DIVISION B
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Lorem ipsurmn
dolor sit amet,
consectetuer

adipiscing elit,

r
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